
ロイヤルデリ、１～３月/４～６月売上げ比5.8倍増 
 

伊勢丹にイートイン・店頭販売店オープン 
 

ロイヤルホールディングス（黒須康宏社長）

はレストランの味をそのまま冷凍した家庭用

フローズンミール「ロイヤルデリ」のイート

イン・店頭販売店（ポップアップストア）を

東京新宿の伊勢丹新宿店本店地下１階内に、

９～29日の期間限定でオープンする。ロイヤ

ルデリ初のポップアップストア。 

良質な生ハムや高糖度のトマトとロイヤル

デリのコラ

ボメニュー

「オマール

海老のパッ

ケリ～エス

トラゴンの

香りを添え

て～」（1880

円）を店内

で 楽 し め

る。 

また、フローズンミールのパッケリ（税込

み540円）、リコッタのラヴィオリ（600円）、

フォカッチャ（460円）、カポナータ（540円）、

シーフードドリア（650円）を店頭販売するほ

か、宅配限定セットを①お試し５種ショート

パスタ（2700円、送料別）②洋食セット（4500

円、同）の２種類を取り扱う。ポップアップ

ストアの営業時間は午前11時～午後８時。 

 

コロナ禍の巣ごもり需要が大幅増の要因 
 

ロイヤルデリは2019年12月から展開を開始

した。25品ラインアップしている。福岡と千

葉の同社セントラルキッチンで製造し、８月

１日現在、オンラインショップのほか、ロイ

ヤルグループ227店舗（ロイヤルホスト、一部

専門店、一部高速道路売店）で販売している。 

売上高推移は今年１～３月累計と４～６月

累計の売上高を比較すると5.8倍と大きく伸

長した。コロナ禍の巣ごもり需要が大幅増の

要因という。 

同社はロイヤルデリの品揃えをさらに強化

する方針。「今年中に40品目前後の品数をめざ

す」と本紙に回答している。 

ポップアップストア出店のねらいについて

は「商品の認知拡大と販売だけでなく、シェ

フ考案のロイヤルデリを使った、自宅でも気

軽に楽しめるメニューをイートインコーナー

で体験していただくことが目的」と説明して

いる。 
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イートインメニューの「オマール海

老のパッケリ」 


